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Abstrak. research aims to analyze the visuals of Lyodra Ginting's version of the Samsung advertisement on
YouTube. This research uses a qualitative descriptive method. Data collection techniques include documentation
and data sources from YouTube and Samsung Indonesia. ml analvsis technigues use the concept of visual
hierarchy theory. The results of this research are advertising which has attracted the interest of many researchers
because hierarchy theory provides an in-depth analysis of the visual elements that enhance the image of a product
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EEBstrak. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis visual pada iklan samsung versi Lyodra ginting di YouTube.
Penelitian ini menggunakan metode deksriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data berupa dokumentasi dan
sumber data dari YouTube samsung indonesia. Teknik analisis data menggunakan konsep teori Hierarki visual .
Hasil penelitian ini yaitu dengan iklan yang menarik minat banyak peneliti karena teori hierarki memberikan
analisis yang mendalam terhadap elemen visual yang meningkatkan citra suatu produk

Kata Kunci: Hirearki, YouTube, Iklan, Samsung.

PENDAHULUAN

Pada zaman sekarang perkembangan teknologi sudah semakin pesat maka dari itu
banyak pengusaha yanE;udah mulai berpindah mengiklankan produk mereka dari media cetak
menjadi media visual untuk mempromosikan produknya kepada para konsumen. Salah satu
contohnya yaitu penggunaan video iklan di Youtube yang menarik kreatif,berkesan.dan di olah
seunik muEkjn agar produk yang diiklankan atau dipasarkan dapat dikenali dan memarik para
konsumen.Youtube merupakan media sosial yang digunakan untuk mengupload video,
menonton berbagai video, dan juga bisa berbagi vidgo yang dimana video itu bisa dilihat oleh
semua orang (Setiadi, Azmi, and Indrawadi 2019). Dilansir dari (Liberty Jemadu, 2022), riset
dari datareportal menunjukkan bahwa Di Indonesia, media sosial Youtube ini sangat banyak
dikonsumsi dengan total pemakainya hingga 139 juta penduduk sebanding 50 persen dari
keseluruhan jumlah penduduk pada Tahun 2022. Maka dari itu media youtube sangat baik dan
bagus digunakan dalam mempromosikan sebuah produk dan para konsumen juga akan mudah
dalam mencari produk yang ingin mereka beli.

Aspek visual merupakan aspek pertama yang berhubungan dengan manusia ketika
orang menggunakan suatu produk. Gambar adalah lambang atau bentuk bahasa visual yang

mencakup struktur visual seperti garis, warna, dan komposisi. Upaya penggunaan simbol-
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simbol visual bermula dari kenyataan bahwa bahasa visual mempunyai keunikan bahkan ciri-
ciri khusus yang menimbulkan efek tertentu bagi yang melihatnya. Struktur visual mencakup
elemen pembentuk visual, meliputi titik, garis, permukaan, ruang, warna, dan tekstur.Nama
elemen visual diinformasikan oleh fakta bahwa elemen tersebut muncul secara visual.Selain
elemen visual, ada juga elemen visual seperti prinsip desain visual.Buat karya seni atau desain
Anda menggunakan pedoman dasar .Cara-cara penciptaan karya seni dan desain disebut
sebagai asas-asas dasar seni dan desain, yang meliputi namun tidak terbatas pada ritme,
kesatuan, dominasi/pusat perhatian, keseimbangan, proporsi, kesederhanaan dan kejelasan.
Menurﬁ Pujiyanto (2013:135) mengatakan jika ditinjau dari visual, periklanan dapat
ditinjau dari faktor tokoh 'Tokoh atau idola yang ditampilkan dalam media periklanan
merupakan cara ampuh dalam membidik pasar bagi masyarakat yang tegila-gila akan tokoh
idolanya sama dengannya pada iklan Samsung yﬁlg menjadi objek penelitian inni Dimana
iklan ini menggunakan id(a?l yaitu Lyodra Ginting. Adanya tampilan tokoh idola sebagai model
dalam mempromosikan jelas berbeda dengan produk maupun jasa yang dipromosikan
menggunakan model lain. Masyarakat seakan terbius dan sangat percaya jika tokoh idolanya
menggunakan produk atau jasa yang dikomunikasikan. Kualitas suatu objek visual adalah
makna yang dikandungnya. Makna gambar dapat dipahami melalui interpretasi objek visual.
Sebagai suatu proses melihat, menafsirkan suatu objek visual mengungkapkan makna lebih
dalam yang terkandung dalam objek tersebut. Terdapat peringkat kualitas visual sebesar terkait
dengan iklan yang menggunakan desain komunikasi visual dalam menyampaikan pesan.
Tujuan penelitian pada artikel ini untuk menganalisis wacana visual pada video iklan
elektronik yaitu smatfrom Samsung oleh Lyodra Ginting. Samsung merupakan sebuah
smarphone seperti yang kita ketahui di Indonesia pengguna Samsung termasuk cukup besar.
Smarphone Samsung merupakan produk yang diproduksi&eh sebuah Perusahaan yang berdiri
di Korea Selatan yang dikenal dengan Samasung group.Perusahaan Ini bergerak di berbagai
bidang salah satunya industri elektronik yang dimulai pada tahun 1970-an. Dengan Lyodra
Ginting sebagai brand Ambasador,iklan ini memiliki sambutan dan daya tarik yang sangat baik
seperti yang kita ketahui penyanyi satu ini memiliki basis pengemar yang cukup luas di
Indonesia khususnya pada kalangan muda. Dengan kerjasama ini memungkinkan Samsung
mendapatkan perhatian yang lebih besar dan dapat meningkatkan minat dari para konsumen
untuk produk mereka.Urgensi pada penelitian ini mencakup pada konteks industri periklanan

dan strategi pemasaran.
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Adapun penelitianﬁ\ng memiliki kesamaan konsep model analisis wacana visual yaitu
penelitian yang berjudul Analisis Strukiur Dan Maknﬁ/isml Iklan Indomie Versi Nicholas
Saputra oleh Herdyta Abdi Ilmasari (2016). Persamaan yang terdapat pada penelitian terdahulu
yaitu sama-sama mengkaji mengenai analisis visla dalam sebuah iklan dan sama-sama
mengguna seorang idola sebagai brand ambassador. Sedangkan perbedaan pada penelitian ini
dan penelitian terdahulu yaitu penelitian ini membahas tentang iklan smartphone Samsung
yang di iklankan oleh Lyodra Ginting. Sedangkan pada penelitian terdahulu membahas tentang

iklan makanan indomi yang diiklankan oleh Nicholas Saputra.

KAJIAN TEORITAS

Penelitian ini menerepkan teori hirearki visual yang dimana teori ini menjelaskan
beberapa bentuk pemasaran pada iklan tersebut. Pertama menjelaskan bagaimana elemen
visual diatur dalam suatu bentuk untuk menarik perhatian dan mengarahkan pandangan
penonton. Kedua menjelaskan bagaimana elemen visual membangun merek dan meningkatkan
citra produk. Ketiga menejelaskan bagaimana elemen visual memicu respons emosional dan
mendorong tindakan penonton untuk membeli suatu produk tersebut. Setiap konsumen
memiliki kebutuhannya masing- masing berdasarkan tingkatan yang menurutnya perlu
dipenuhi terlebih dahulu. Implementasi hierarki kebutuhan suatu tampilan produk iklan bisa
digunakan sebagai alat ukur pertama mengetahui seberapa efektif dan seberapa urgent sebuah
tampilan iklan samsung tersebut bisa mengkomunikasikan ide, konsep, dan pesan ke
konsumennya. Dengan penggunanaan hierarki ini, maka penonton yang melihat iklan ini bisa
mengetahui seberapa efektif atau tidak tampilan desain konten pada iklan samsung yang
digunakan berdasarkan strukturnya. Maka dari itu roses peningkatkan iklan pada struktur
kebutuhan yang tidak diperlukan dapat memperbaiki sebuah hierarki kebutuhan yang
"sempurna" atau unik. Penelitian ini terkait dengan analisis teori hirearki pada iklan yang
menarik minat banyak peneliti karena teori ini memberikan analisis yang mendalam terhadap
elemen visual yang meningkatkan citra suatu produk. Devina Rosalind Hadinoto, dkk, dalam
“Analisis desain konten brand media sosial di bebe studio berdasarkan hirearki kebutuhan

desain”.

ETODE PENELITIAN

Metode penelitian yang digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah penelitian
kualitatif bersifat deskriptif."Metodologi adalah proses, prinsip, dan prosedur yang kita
gunakan untuk mendekati problem dan mencari jawaban" (Mulyana, 2008: 145).Menurut
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Sugiyono (2007: 1), metode penelitian kualitati merupakan suatu penelitian yang digunakan
untuk meneliti pada objek yang alamiah dimana peneliti adalah sebagai instrumen kunci, teknik
pengumpulan data dilakukan secara gabungan, analisis data bersifat induktif, dan hasil
penelitian kualitatif lebih menekankan makna daripada generalisasi. Teknik pengumpulan data
menggunakan studi dokumen yang terdapat memuat gamabr iklan Samsung versi Lyodra
Ginting pada YouTube samsung indonesia. Tehnik analisis data menggunakan teori hirearki
visual yang dimana teori tersebut menjelaskan bagaimana elemen visual diatur dalam suatu

bentuk untuk menarik perhatian dan mengarahkan pandangan penonton.

HASIL DAN PEMBAHASAN
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Gambar 1. Iklan Galaxy S24 versi lyodra Ginting dengan Andy William

Gambar diatas merupakan salah satu promosi iklan oleh produk teknologi smartphone

merek terkenal yaitu samsung dengan seorang model terkenal dan penyanyi terkenal di
Indonesia yaitu Andy William dan Lyodra Ginting. Di iklan tertera Andy William dengan
Lyodra Ginting beradu peran akting yang menunjukkan pengalamannya menjadi brand
ambasador dengan produk teknowi canggih yaitu smasrtphone samsung dengan tipe Galaxy
S24. Gambar diatas merupakan tampilan visual yang memiliki kompleksitas makna melalui

tanda verbal ataupun nonverbal.

—

Love in Transiation, Starring Lyodra, Presented by Calaxy 524 | Samsung indonesia

Gambar 2. Iklan smartphone samsung Galaxy 524
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Analisis Nilai Informasi

Analisis nilai informasi merupakan cara memanisfestasikan sesuatbkepada para
partisipan melalui gambar atau cuplikan video sehingga mereka memberikan nilai informasi
spesifik tentang unsur-unsur apa saja yang ada di dalam gambar atau video yang dapat dilihat
sisi kanan, kiri, bawah, tengah, dan samping. Pada gambar 2, terlihat di sisi kanan seseorang
sedang berkomunikasi dengan Lyodra, lalu di susul di sisi kiri ada Lyodra Ginting yang
memegang smartphone yang menjadi daya tarik seseorang melihatnya. Dengan posisi
smartphone digengam secara elegan dengan visual Lyodra yang menjadi brand ambasador

Galaxy S24 terbaru tersebut.

.owve In Translation, Starving Lyodra, by Galaxy 524

Gambar 3. Iklan Galaxy S24 Love In Translation
Analisis Nilai Tonjolan

Pada gambar di atas terlihat Lyodra Ginting dan Andy William sedang beradu akting
dalam memerankan sebuah Iklan smartphone terbaru samsung yaitu Galaxy S24. Pada gambar
terlihat beberapa perpaduan warna yang menjadi poin penting dalam konsep iklan untuk
menarik penonton atau pembaca. Selain warna, juga konsep pakaian visual perlu di perhatikan.
Hal ini untuk dapat menyampaikan kesan dan pesan dalam sebuah iklan tersebut. Setiap warna
memiliki makna tersendiri sechingga warna tersebut dapat menyampaikan pesan yang ada di
dalamnya. Pada gambar 3, terlihat pemilihan warna coklat muda pada dinding yang artinya
kejernihan atau lembut. Hal ini memiliki tujuan yang dimana didalam video terdapat adegan
life bergoyang atau dalam keadaan tidak baik-baik saja, maka warna coklat menjadi pilihan
yang tepat untuk menghadapi situasi tersebut.

Lalu kombinasi warna pakaian putih dan coklat juga tidak lari dari konsep yaitu
menunjukkan ketulusan dan juga jiwa muda. Karena iklan ini di kemas dalam konsep generasi
milenial dan gen z sehingga pemilihan visual Lyodra Ginting dan Andy William menjadi nilai
tonjolan dalam brand ambasador tersebut. Lalu terlihat Lyodra Ginting berpose memegang

smartphone terbaru Galaxy S24 berwarna Ungu tersebut. Yang memiliki makna jiwa
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keloyalitas dan moral yang tinggi. Hal ini juga tidak jauh dari kehidupan anak muda sekarang

yang harus menjunjung tinggi nilai moral.

Love in Tranetstion, Starring Lyodra, by Galaxy 524 | e

Gambar 4. Iklan Galaxy S24 Lyodra Ginting

Analisiévisual dalam iklan

Yang disebut visual adalah apa yang dapat dilihat, schingga semua hal yang dapat
dilihat masuk kategori visual. Konsep visual ini dapat dijelaskan dengan rangsangan yang
mengenai indera penglihatan. Namun demikian, melihat belum tentu sampai menimbulkan
pengertian. Pada taraf melihat, pengertian tidak serta merta akan mengikuti. Untuk mencapai
pengertian maka orang harus meresapkan apa yang dilihatnya ke otak sekaligus mengkaitkan
dengan maklumat yang telah dimiliki sebelumnya. Maka pemilihan visual dalam iklan sangat
berpengaruh, Lyodra Ginting dipilih karena reputasinya sebagai artis muda berbakat dengan
basis penggemar yang luas. Kehadirannya memberikan daya tarik emosional dan
meningkatkan kredibilitas iklan. Penampilan Lyodra selalu chic dan sesuai dengan gaya
modern, mencerminkan citra merek yang disampaikan oleh Samsung. Pakaian dan

penampilannya sering kali berwarna netral atau mengikuti palet warna iklan.

KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil dan pembahasan yang dipaparkan yaitu menggunakan konsep teori
hirearki visual dapat di simpulkan tentang iklan smartphone Galaxy S24 versi Lydora Ginting
dalam topik Love In Translation di media Youtube dapat ditarik melalui aspek visual, tonjolan
dan informasi. Ketiga ini memberikan kerangka kerja yang kuat unruk memahami bagaimana
elemen-elemen dalam iklan bekerja dalam menyampaikan informasi, kesan dan pesan yang
efektif dan efesien juga menarik. Dengan ketiga elemen tersebut iklan Galaxy terbaru yang
dibawakan oleh Lyodra Ginting menciptakan daya Tarik visual yang tinggi, menyampaikan

pesan yang lues atau efektif, dan dapat membangun hubungan yang ramah dengan konsumen.
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Dengan cuplikan video singkat namun sangat menarik ini mampu membangun daya
nilai yang tinggi, hal ini dapat dilihat sudah berapa juta penonton yang tertarik dengan konsep
iklan tersebut. Hal ini tidak jauh dari pemilihan warna yang tepat, kosep ruang yang manrik,
dan bahasa yang dapat dipahami. Dan tidak lupa juga di dalam iklan tertera terjemahan bahasa
asing yang memudahkan penotnon memahami isi percakapan atau pesan yang ingin
disampaikan oleh iklan tersebut. Di tambah dengan visual Lyodra dengan mimik wajah yang

sangat professional dalam menjalankan perannya.
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